
Кафедра «Маркетингу» 

 Наукова діяльність на кафедрі маркетингу реалізується згідно з 

«Концепцією організації науково-дослідної роботи» та є невід’ємною 

складовою освітнього процесу. Вона здійснюється на підставі Закону 

України «Про вищу освіту», Статуту університету, нормативних актів щодо 

організації науково-дослідної роботи у вищих навчальних закладах.  

Тема НДР кафедри – «Інноваційні тенденції в маркетингу: маркетинг 

інновацій, інновації в маркетингу, інноваційні системи, маркетингове 

супроводження стартапів».  

Метою науково-дослідної роботи є розробка методичних підходів, 

методів, моделей і науково-практичних рекомендацій щодо виявлення шляхів 

досягнення поставлених цілей у процесі вибору перспективних нових 

продуктів та забезпечення їх сприйняття ринком вміло використовуючи  

арсенал методів інноваційного маркетингу. Результати досліджень 

перспективних ринків, оригінальні ідеї та бізнесмоделі повинні стати 

основою формування (трансформування) стратегії інноваційного розвитку 

підприємств. Реалізація цієї стратегії має ґрунтуватися на ефективному 

використанні прогресивних технологій висококваліфікованими і достатньою 

мірою вмотивованими у досягненні високих результатів працівниками. 

Формування середовища позитивного сприйняття інновацій необхідно вести 

активний пошук привабливих для споживача потенційних продуктів та 

створювати нові сегменти ринку, що передбачає вміле використання 

інструментів інноваційного маркетингу. 

Метою науково-дослідницької діяльності є зростання наукового 

потенціалу викладачів; одержання найновіших досягнень з різноманітних 

галузей наук, формування змісту навчальних программ дисциплін, лекцій, 

підручників та навчальних посібників з їх урахуванням; залучення студентів  

до творчої роботи, навчання їх пошуку ефективних рішень проблем, 

придбання досвіду роботи з обраної напряму підготовки; органічна єдність 

змісту освіти і программ наукової діяльності; наближення навчального 

процесу до реальних потреб суспільства і держави. 

 

 


